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MENTRE sui bus di Torino circola la
campagna promozionale per la valle di
Susa finanziata dalla Camera di commer-
c10, 11 Comitato promotore Transpadana
lancia uno spot video sulle ragioni della
Torino-Lione. Sta girando su1 Rai 3 a ri-
dosso de1 Tgregionali e sui RaiNewsed e
costato 100mila euro. E’ intitolato “Tran-
spadana: 1l futuro si costruisce insieme™. ¢
statorealizzato dall’agenzia Inadv e andra
in onda fino al 5 novembre. Non ¢ mirato
a sostenere quegli imprenditor1 valsusini
e della cintura favorevoli all’opera e quel
pubblico locale che prima di schierarsicon

E COSATO 100MILA EURO
Ecco lo spot per la To-Lione firmato Transpadana
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11 Sivuole vedere ricadute concrete. E’uno
spotrivolto aunpubblico ampio. compresi
1torinesi e 1l resto de1 piemontesi.

L’miziativa (che haavuto il plauso della
Regione) ¢ stata presentata dal presidente
di Transpadana Luigi Ross1 di Montelera,
dal presidente della Camera di commer-
c10 Alessandro Barberis e dal presidente
dell Unione industriale Gianfranco Car-
bonato. che hanno spiegato come in valle
di Susa siano passati solo segnali negativi
sull’opera mentre questa ¢ un’opera che
dovrebbe generare forti ricadute per 1l
territorio.
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