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Lunedi 8 febbraio a Lione la premiazione dei vincitori

Parla torinese il logo di Telt
ma la Valle snobba il concorso

Sara un caso (difficile cre-
derlo...) ma trale 241 propo-
ste presentate al concorso in-
ternazionale per il logo di Telt
(che sta per Tunnel Euroalpi-
neTurin Lyon, la Societa che
dovra realizzare la nuova fer-
rovia Torino-Lione ad alta ve-
locita) neppure una ¢ pervenu-
ta da studenti o scuole valsusi-
ne. Docenti e studenti della
valle hanno (volutamente?)
snobbato il concorso rivolto ai
giovani trai 14 e i 26 anni. Cosi
come, tra I’altro, tra le buste
pervenute alla Giuria non sono
neppure stati “infilati” elaborati
con toni “polemici” o vaga-
mente sarcastici o che mettes-
sero comunque in risalto le
difficolta nel realizzare 1’in-
frastruttura.

Lunedi 8 febbraio a Lione,
sono stati svelati i nomi dei vin-
citori: Sara Borchiero, 26 anni,
e Gabriele Savoca, 25, en-
trambi torinesi. “Ma questa - ha
sottolineato Mario Virano, di-

rettore generale di Telt —¢ solo
la prima avventura. La secon-
da, nella quale siamo molto
impegnati, ¢ quella di rendere
1 cantieri della Torino-Lione
luoghi dove sia possibile par-
lare con la gente. Questa sara la
nostra prossima sfida”.

Per il vernissage del nuovo
logo di Telt & stato scelto il mo-
dernissimo Museo delle Con-
fluenze di Lione, dove la Sao-
na finisce nel Rodano. Presenti
oltre 400 persone, studenti, fa-
miglie, esperti di grafica ed
autorita, sono stati svelati i
progetti del “Telt contest”, esa-
minati da una giuria di cui fa-
cevano parte, tra gli altri, Ma-
rie-Ange Brayer, capo diparti-
mento Design e Prospettiva In-
dustriale del Centre Pompidou,
Patrizia Sandretto, presidente
della Fondazione Sandretto Re
Rebaudengo, Luca Beatrice,
presidente del Circolo dei Let-
tori di Torino, Paolo Damila-
no, presidente del Museo del

Il nuovo logo

e un ideogramma
conla “L” di Lione
e la “T" di Torino.
Premio speciale

a una tredicenne

Cinema e di Film Commission
Torino Piemonte, Paolo Pinin-
farina, presidente dell’omonima
societa.

La proposta dei due giova-
ni torinesi ¢ stata individuata
dalla giuria tra 176 lavori ita-
liani e 65 francesi (il concorso
era destinato a giovani del Pie-
monte e della regione transal-
pina Rhone-Alpes). 1l logo
scelto dalla Giuria & un segno
essenziale, quasi un ideogram-
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ma, con la 'L’ di Lione che si
allunga a formare il tratto oriz-
zontale della "T" di Torino. So-
pra I'ideogramma sono state di-
segnate barre verticali che rap-
presentano altrettante citta lun-
go il corridoio 5 della Torino-
Lione, con un’altezza variabi-
le secondo i tempi di percor-
renza.

“Siamo partiti proprio dal-
la contestazione dell’opera -
hanno spiegato i vincitori del
concorso - e dalla necessita di

Sara Borchiero e Gabriele Savoca

spostare 1’attenzione sui van-
taggi concreti, che riguarde-
ranno la generazione che sta na-
scendo adesso e quelle suc-
cessive. Per questo abbiamo
voluto evidenziare i vantaggi in
termini di tempo che portera la
nuova ferrovia. Documentan-
doci — hanno spiegato i due stu-
denti - si & rafforzata la nostra
convinzione che la Torino-
Lione & stata (ed &) contestata
perché nei primi tempi & stata
comunicata male, discutendo
solo su questioni tecniche”.
Il concorso lanciato da Telt
all’inizio dell’autunno “e’ par-
tito - ha spiegato Virano - dal-

la considerazione che uno dei
primi atti del movimento con-
tro la globalizzazione era stata
proprio la messa al bando dei
loghi, considerati brand di so-
cieta che conquistano i territori
e “catturano” i valori dove si in-
sediano. Telt invece ha dimo-
strato che il logo “‘siamo noi,
sonoi giovani, e’ un motivo di
festa™.

Fuori concorso ¢ stato anche
premiato il disegno di una tre-
dicenne di Touvet, piccolo Co-
mune della Rhone-Alpes, che
¢ diventata la mascotte del-
I'iniziativa.
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