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Expo 2015, ricerca, internazionalizzazione ¢ formazioni; 1temi chiave

“OraMilanoe Tormo

SOno un’unicaregione”
Patto tragli imprenditori delle due citta

ERICA DI BLASI

9 EXPO 2015,1a Tav, 'indu-
L striaelaricerca.Sonoino-
dichelegano Torino e Mi-
lano:puntidiforzasucuiierihanno
ipotizzato sviluppi le rispettive ca-
mere di commercio e associazioni
industriali. «Con I'entrata in servi-
zio dell’Alta Velocita Torino-Mila-
no—sottolineaGianfranco Carbo-
nato, presidente dell'Unione Indu-
striale—nonsolosiriduconoitem-
pidipercorrenza, ma sirealizza in
concreto un continuum geografi-
co, economico e funzionale fra le
due metropolidel Nord. Ora & pos-
sibile pensare aunacomplementa-
rieta su vasta scala, riconosciuta e
sostenuta dalle rispettive istituzio-
nilocalie dal Governo centrale».

T numeri di questa macroarea
promettono bene. Con 6,2 milioni
diabitanti,il 10,3% del totale nazio-
nale, Torino e Milano producono
circa il 15% del Pil italiano. Nelle
due citta lavorano 2,7 milioni di
persone—il 12% dell'Italia, con un
sistema industriale in grado di for-
nire dasoloil 17,3% dell'export na-
zionale. Allargando il quadro a li-
vello regionale, il loro peso cresce:
basti pensare che Piemonte e Lom-
bardia, dasole, investono in ricerca
circa un terzo del totale. «Ma sono

el

6,2 MILIONI 15% 2,7 MILIONI
@' Gli abitanti Eil contributo 3. I lavoratori
dell’area cheledue impiegati
MiTo. Pari cittadanno nelle due
al10,3% al Pil citta:il 12%
del totale nazionale nazionale

anche due regioni —fa notare Car-
bonato—accomunatedaunsotto-
dimensionamento di infrastruttu-
re, soprattutto logistiche e di tra-
sporto, rispetto alle esigenze delle
imprese e dei cittadini. Prioritario
intalsenso, nonsolo peril Piemon-
te, ma per l'intero Paese e il com-
pletamentodellalineaadAltaVelo-
citafinoaLione».

Un altro appuntamento da non
perdere e 'Expo 2015 su cuil'indu-
stria torinese & disposta a scom-
mettere avviando una concreta
collaborazione con Milano, e poila

ricerca, 'internazionalizzazione e
I'alta formazione. «L'Expo 2015 in
particolare — spiega Alberto Meo-
martini presidente di Assolombar-
da —sara un'occasione importan-
te perilrilancio elo sviluppo di tut-
toil Paese. L'esperienzavincentedi
Torino con le Olimpiadi dimostra
come questi eventi siano straordi-
narie occasioni di marketing terri-
toriale».
Epoic’elaricercaeinnovazione:
inentrambiiterritori & gia presente
un forte sistema universitario. «Ora
dobbiamo impegnarci— conclude

Meomartini — per moltiplicare i
rapporti tra universita e imprese».

«l 2010 - ha detto Alessandro
Barberis, presidente della Camera
di Commercio di Torino - & arriva-
to: molte cose sono state realizzate,
soprattutto in ambito culturale, ar-
tistico e formativo, anche a seguito
delcontinuoimpulsodelle Camere
dicommercio. Lasciandoda partei
localismi, dobbiamo continuare a
costruire progettia favore delle no-
streimprese che cichiedono azioni
disisteman.
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