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(seguedalla prima di cronaca)

PAOLO GRISERI

LPARTITO dellanostal-
Agia sono iscritti, come &
logico, tutticolorochein
questi anni hanno coerente-
mente mantenuto la loro con-
trarieta all’opera (ai quali sa-
rebbe disonesto chiedere una
repentina quanto inspiegabile
conversione) e chelavorano da
tempo per evitare che il con-
fronto passi dal se Tav al come
Tav, prontiaschierarele truppe
popolari contro ogni stormir di
trivella. La loro speranza & che
quelbloccosocialechesioppo-
se cinque anni fa ai sondaggi si
ripresenti tal quale nelle strade
dellavalle.
Molti segnali fanno ritenere

Perché ¢ difficile che sitorni all’alleanza di cinque anni fatra il panettiere € I’antagonista

Le speranze del partito dellanostalgia
1nodide1 Democraticielaregola di Marx

che non sia cosl. Che quell’al-
leanzatrasversale del 2005, che
andava dai centri sociali alla
panettiera, si & rotta nei fatti,
comeanchedimostrailrecente
esito del voto in alcuni comuni
chiave (vediBussoleno).Quella
rottura non & casuale. E’ frutto
diunlavoro durato anni di dia-
logo, anchedifficile, all'interno
dell’Osservatorio presieduto
daMario Virano.Inquestosen-
so saramolto difficile che all'al-
badel2010siritornialclimadel
2005.Maadarmanforteal par-
tito della nostalgia e sceso in
campo negli ultimi mesi I'in-
speratosoccorsodiPd e Pdl. Le
due maggiori forze della politi-
calocale e nazionale hanno re-
spinto I'idea di un’alleanza tra
diloro pergarantire, inquel ter-
ritorio, l'inizio dei lavori di

e
-
STESSO PARTITO, DIVERSA IDEA

Dall’'alto: Sandro Plano e
Gianfranco Morgando

un’opera che la maggioranza
della popolazione ritiene or-
mai necessaria (a meno di bro-
glielettorali, che nonrisultano,
nella consultazione di giugno).
Nonlohanno fatto perchée piu
comodo vivacchiare sulle ren-
dite di posizione piuttosto che
sporcarsile mani conscelte co-
raggiose. Il Pd ha fatto peggio
preferendo mettere in secondo
piano la sua posizione favore-
vole alla nuova ferrovia per pri-
vilegiare calcoli diampio respi-
ro come la vittoria di questa o
quellacorrente internaalle pri-
marie d’autunno.

Le difficolta di questi giorni
sono in gran parte frutto delle
miopieditremesifa.Inodiven-
gono al pettine tutti insieme.
Nel cuore di una campagna
elettorale dall’esito tutt’altro

che scontato, il centrosinistra
scopre che deve pagareun con-
to salato. Per questo la scelta di
far saltare la presidenza di San-
dro Plano alla guida della Co-
munita montana e inevitabile.
Perché Plano incarna politica-
mente (e anche nella biografia)
il patto contro natura stipulato
daileaderlocalidel Pd, acceca-
tidall'emozionante scontro tra
franceschiniani e bersaniani.
Perrimetterelavicenda Tav sui
binaripittlogicieindispensabi-
leazzerare quel patto eilvertice
della Comunita montana che
ne ederivato.

Naturalmente il partito della
nostalgia trae motivo di spe-
ranza anche dalla reazione di
chi auspica, di fronte all’enne-
simo traccheggiamento, ['uso
della forza. La via poliziesca ai
sondaggi finirebbe inevitabil-
mente per ricompattare anta-
gonisti e panettiere in una rie-
dizione dell'alleanza di Ve-
naus. Ma questa volta difficil-
mente Gianni Letta, inventore
dell’Osservatorio, consentira
che siripeta I'errore di cinque
anni fa e dunque sara difficile
assistereascontrieprovedifor-
za. Oggi anzi il Prefetto annun-
cera il piano di informazione
della popolazione suisondaggi
mentre nei 91 siti prescelti ini-
zieraillungo bracciodiferro tra
ingegneri e No tav. Sapendo
cheilmovimento contrarioalla
ferrovianon e in grado di presi-
diare in massa 91 siti contem-
poraneamente e che dunque,
nonostante gli oppositori, i
sondaggi cominceranno. A
macchiadileopardo, sullabase
di considerazioni contingenti,
ma cominceranno. Nonostan-
te gli auspici contrari del parti-
to della nostalgia. Perché nem-
meno la val di Susa sfugge alla
regoladiKarl Marx: «Lastoriasi
ripete sempre due volte: la pri-
ma come tragedia, la seconda
come farsa».
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