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n attesa che la campagna ‘ ‘ s
istituzionale della Regio-

coli burocratici - la necessita
di fare una gara per l'affida-

deciso di tirare fuori i soldi e
di pagare una campagna pub-
blicitaria a favore della Tori-
no-Lione. In prima fila c¢'é la TBA&PAD‘A{}‘_A

Camera di Commercio di To- " sateme N
rino e il suo presidente, Ales-
sandro Barberis. E al suo fian-
co il numero uno dell'Unione
Industriale, Gianfranco Car-
bonato. Le loro associazioni
con Assolombarda, Camere
di commercio di Trieste e No-
vara e Confindustria Alessan-
dria e Camera di commercio
di Novara ha sborsato 100 mi-
la euro per gli spot che da og-
gi e fino al 5 novembre gire-
ranno su Rai 3 e Rai News. Ed
& stata Transpadana, 'asso-
ciazione che raggruppa asso-
ciazioni di imprenditori e an-
che enti locali che da venti an-
ni si batte per realizzare il
corridoio 6, a commissionare
lo spot allagenzia In Adv.
Spiega Carbonato: «Se i mes-

saggi vengono dalla politica - P oo o3y. SN\

per altro non tutta compatta D a Obbl su Raltr € e RalNOWS

nel sostenere 'opera e sicura- Un‘immagine tratta dallo spot realizzato perlatelevisione e

mente in un momento di diffi- finanziato dalle Camere di commercio e Unione Industriale
LA VOCE DI CHILAVORA

«Immagini e segnali
positivi sulle opportuniti
di sviluppo del territorio»

coltd - rischiano di essere
strumentalizzati, se vengono
invece da chi lavora hanno
pilt peso: vogliamo spiegare
ai valsusini che la Tav non &
contro di loro, ma per loro.
Perché portera lavoro, svilup-
po e benefici per 'ambiente».

Barberis non ha intenzio-
ne di sollevare polemiche con
le istituzioni e preferisce sot-
tolineare la scelta «unanime
di tutte le categorie economi-
che, dagli agricoltori ai com-
mercianti, nella scelta di fi-
nanziare questa campagha
promozionale». E aggiunge:
«Oggi presentiamo uno spot
che parla di corridoi europei,
ma ¢ chiaro che parliamo al
territorio perché la
Torino-Lione & un progetto
che portera il Piemonte in Eu-
ropa e nel futuro».

Luigi Rossi di Montelera,

retrescens. 1€ CAMeETeE di commercio
finanziano lo spot tv
g T ot 1 tI'eHO non fa anI'a”

mento detlavori-le categorie | (T phnato ¢ Barberis: “Non siamo contro i valsusini”

che guida la lobby pro-Tav,
spiega che «l'idea & di portare
nelle case immagini e segnali
positivi sulle opportunita di svi-
luppo e di qualita della vita le-
gate alla realizzazione della
Tav perché troppo spesso ¢ sta-
to impossibile far passare in
Valsusa queste ragioni e I'infor-
mazione é stata monopolio dei
contrari all’opera».

Guido Vallauri, responsabi-
le dell’agenzia che ha studiato
e realizzato lo spot, sottolinea
«la scelta di utilizzare linguag-
¢i e toni pacati, immagini evo-
cative che sono i piut adatti ad
un comunicazione sociale che
deve prima di tutto parlare al
territorio». Si spiega cosi la
scelta di non utilizzare le paro-
le d’ordine utilizzate dalla poli-
tica come opera strategica o
prioritaria. E neppure si usa
l'acronimo Tav. Si parla di nuo-
ve linee veloci e di aria pulita,
di Europa e di nuove opportuni-
ta di sviluppo. Della Torino-Lio-
ne si parla solo alla fine del
messaggio come prima tappa
di questo percorso.

Barberis, Carbonato e Ros-
si di Montelera sottolineano
«la forza di questo messaggio
apolitico che parla di sviluppo
e futuro». Alla presentazione
dello spot - che andra in onda
prima dell'edizione serale del
Tg3 - c’era anche I'assessore
regionale alle Infrastrutture
soddisfatta perché «le associa-
zioni di categorie hanno scelto
di militare a fianco delle istitu-
zioni che stanno facendo di tut-
to per realizzare 'operay. E la
campagna istituzionale pro-
Tav? «Sono arrivati i finanzia-
menti messi a disposizione da
Ltf - spiega - e gli uffici di Scr
stanno preparando la gare per
affidare la realizzazione dello
spot. Abbiamo programmato
un progetto di comunicazione
che durera nel tempo e con una
campagna che sara realizzata
in pil fasi e per questo abbia-
mo chiesto contributi economi-
ci anche ad altri soggetti come
la Sitaf, le piattaforme logisti-
che, le fondazioni bancarie».
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