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REGIONE

Comunicazione
Decolla il piano
da 600mila euro

IL PIANO di comunicazio-
neper1iterritori interessati dal-
la Torino-Lione parte da una
ricognizione deli “argomento
effeffuata sui siti internet. La
Regione ha cosi utilizzato in
parteisuggerimenti dei comu-
nicatori che si erano presentati
alla notizia che sarebbe stato
varato un progetto per comu-
nicare in modo “certificato” le
iniziative e 1 dati sul progetto
per la Torino-Lione.

Non ¢’¢ poi stato nessun ri-
corsoadappaltiesterni.nonc’e
1l tempo e non ci sono 1 soldi.
A sovrintendere alla comu-
nicazione sara un organismo
tecnico composto da Regio-
ne, Osservatorio, Provincia,
comune di Torino, Rfi, Ltfe
soprattutto comitato Transpa-
dana che con tutti gli altri sog-
getti “portatori di interesse”
della lobby pro Tav paghera
la campagna. La Reglone
infatti, ha stanziato 200mila
euro attraverso la legge sulla
démarche che serviranno pero
soltanto per il funzionamento
della struttura interna che si
occupera della campagna. Il
costo complessivo ¢ comunque
calcolato 1n 600mila euro.

Il piano ¢ suddivisoinazioni
di comunicazione di carattere
generale einazionimirate, che
Interessano particolari comuni
0 gruppi di comuni. La prima
di queste sara, naturalmente,
su Chiomonte.

La ricognizione su internet
avrebbe dimostrato che, se a
un primo sguardo sembrano
numerosi e molto frequentati
1 siti ostili all’opera, la gran

parte dell’ ogmlone pubblica
della valle di Susa, della val
Sangone e dellacinturanonha
un’opinione precisa. Si tratta
pero solo di un’impressione,
non confermata neppure daun
sondaggio demoscopico. Vie-
ne considerata d’lg 1 analisti
la consueta parte di “indecisi”
che siritrova intuttiisondaggi
politico-elettorali. E che tutti
partiti rincorrono per spostare
aproprio favore I"asticella dei
consensi.

La campagna, quindi, sara
rivolta a questa fetta di opi-
nione pubblica che non ha an-
corascelto, senzarincorrere le
oscillazioni favorite dai picchi
di trattazione dell’argomento
sui mass media. Sopr'multo
sara un’azione che evitera di
sommare contributi alla gran
mole di documenti gia tradi-
zionalmente inseritaneisitiNo
Tav, che da sempre basano la
loro popolarita sulla tempesti-
vadiffusione deiprogetti, delle
controdeduzioni, degliatti che
riguardano I’opera.

“Sara basata su poche parole
d’ordine, chiare, e soprattutto
prive di tecnicismi e trattera
di salute. impatto ambientale,
costo dell’opera, ricadute per
il territorio, valore della futura
stazione di Susanelle relazioni
con I’Europa. Per il tunnel
esplorativo sara preparato ma-
teriale specifico per spiegare il
funzionamento del cantiere, 1l
trattamento dei materiali, I'im-
patto sull’economia locale.

Saranno affissi manifesti e
distribuiti depliant a tutte le
famiglie prima dell’avvio dei
cantieri di C hiomonte. Entro
fine mese sara anche organiz-
zato il primo di una serie di in-
contri mirati a specifici gruppi
di soggetti considerati come
il veicolo dell’informazione
ai cittadini. Un modo per dare
strumenti “certificati”ai grup-
pi organizzati dell’opinione
pubblica locale per controbat-
tere delle tesi del movimento
No Tav

RassegnaPress

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Servizio a cura di Karon Comunicazione & Marketing



