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9 ANCORA tutta nei casset-

E ti la comunicazione favo-
revole alla Torino-Lionee

del cantiere della Maddalena. Ma-
nifesti, opuscolicasa per casa, spot
televisivi. La Regione li ha annun-
ciati gia lo scorso autunno, ma sa-
ranno pronti solo all'inizio di giu-
gno, in ritardo per'inizio deilavo-
ria Chiomonte. «I cantieri veri ini-
zierannosoloinautunno—replica
laRegione—recintareun’areanon
puo essere considerato un lavoro.
Quando cioe la talpainiziera a sca-

Lacampagnaa favore del tunnel dovrebbe iniziare quando latalpacominceraa scavare. Forse troppo tardi

Volantini, manifesti € spot per mezzomilione
malamacchma della persuasione non parte

vare, i materiali ci saranno». Un
pacchetto complessivo che vale
circa 500 mila euro, che la Regione
sta raccogliendo tra istituzioni,
fondazioni, banche, aziende e
chiunque abbia soldi da spendere
percomunicareibeneficidell' ope-
ra. Il piano raccoglie le “ambizioni
comunicative” ditutti glienticoin-
volti compresa Ltf e |'Osservatorio
diVirano.

A giugno saranno affissi nei co-
muniintornoa Chiomonte tre cicli
di manifesti: uno dedicato al lavo-

ro,unoallasaluteeunoal cunicolo
veroe proprio. Esaradistribuitoun
opuscolo, per spiegare ai cittadini
comesarail cantieree qualisonole
ragioni per farlo. «Sara materiale
molto divulgativo — sottolinea la
Regione — e soprattutto “moder-
no” dotato dei codici per
smartphone per scaricare gli alle-
gatidiapprofondimento». Restada
capire quanto sia diffusa questa
tecnologia traivalsusini.
Solodopol'estate, a cantiere gia
allestito, arrivera la campagna

“grande” su tuttal’opera:unospot,
cheeall’esamedellaPresidenzadel
Consiglio e che da Piazza Castello
sperano di poter finanziare come
Pubblicita Progresso.Schedeema-
teriali informativi poi, faranno da
corniceaunaserie diincontriconi
cittadini della valle. Informazioni
che forse si potevano dare primae
in tempo per'apertura del cantie-
re, ma, com'e tradizione del fronte
favorevole alla Torino-Lione, arri-
vano a “frittata gia fatta” e cittadini
giascesiin piazza (quellidelle mar-

cedisabato scorsoei40miladiot-
tobre,noniduecentodilunedinot-
tea Chiomonte). E' infatti dal 2001
chelacomunicazionedelsiallaTav
zoppica, parlasottovoce einmodo
poco efficace, soprattutto se para-
gonata alla miriade di informazio-
ni, pit 0 meno scientifiche, che
escono dai No Tav. Unica eccezio-
ne la lettera che a dicembre Mario
Virano ha spedito ai cittadini ri-
spondendo alle obiezioni pi fre-
quentisul progetto. Ltfha la bocca
cucita da mesi. Tempo addietro
realizzava newsletter periodiche
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INo Tav r
mentre
realizzano
con gli alberi
una barriera
aChiomonte
perimpedire
diaprireil
cantiere del
tunnel
sui futuri cantieri ora sospese; un
anno fa ha perd aperto un sito in-
Erano stati ternet. Transpadana aveva realiz-
annunciatilo zato,nel 2001, un migliaiodivideo-
cassette e cd interattivi “Valsusa.
sco's? autunno Un viaggio nei futuri” spediti ad
Alcunisono anche aziende,scuoleecomuniehaorain
perlo smartphone produzione uno spotteleyisi\’o pro
Parlano dilavoro Tav che sara in onda pero solo tra

qualche settimana.

salute e del tunnel (m.g)
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